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Dragi polaznice!

Uz pomoé materijala za e-u¢enje mozete steci sljedeéa znanja:

e uloga, znacaj i potencijal nematerijalne kulturne bastine u turizmu i razvoju proizvoda,
e funkcioniranje turistickog trziSta, proces i metode dizajniranja turistickih proizvoda,

e koristenje kreativnih tehnika za razvoj turistickih proizvoda temeljenih na nematerijalnoj
kulturnoj bastini,

® podrucja turistickog marketinga, s posebnim naglaskom na internetski marketing i ulogu
drustvenih medija.

Pored teoretskog znanja, pruzamo vam prakti¢ne alate i metodologije za postupak dizajniranja
proizvoda te za planiranje i provedbu vasih marketinskih aktivnosti.

Program uéenja STORIE sastoji se od 4 velike teme, takozvanih modula, a oni su slijedeci:
1. Nematerijalna kulturna bastina u turizmu

2. Marketing

3. E-marketing i drustveni mediji

4. Tehnike kreativnosti

Na pocetku modula opisujemo cilj i sadrzaj modula u uvodnom slajdu.

Svaki modul podijeljen je u 4-7 manjih cjelina, a svaka cjelina ima 4 dijela::

1. Teorija - sadrzi najvaznije profesionalne osnove

2. Prijedlozi za daljnje Citanje - pomazu vam u stjecanju dodatnih znanja
3. Studija slucaja - predstavlja najbolju praksu

4. Pitanja za samo procjenu — pomaze u provjeri ste¢enog znanja

Cjelokupni program ucenja sastoji se od 21 kratke jedinice za ucenje (oko 20 sati ucenja).




